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TOEN o HET
NIEUWE GOLF. OF
- BUSINESS RIDES
STEEDS POPULAIRDER
WORDEN.

EEN ZONNIGE VRIJ-
DAGMIDDAG. Het is
even na twaalven en
het kantoor van orga-
nisatieadviesbureau
Anderson MacGyver in
het centrum van IJssel-
stein druppelt vol met con-
sultants, managers en directeu-
ren. Ze begroeten elkaar, raken aan de
praat, schuiven om één uur aan tafel voor
een Junch. Het zou zomaar een normale netwerkbij-
eenkomst kunnen zijn, maar schijn bedriegt. Nau-
welijks een uurlateris de setting flink veranderd. De
aanwezigen zitten niet naar een pitch of presentatie
te luisteren, maar hebben hun nette kledij voor wie-
lerkleding verruild, de fiets uit de auto getrakken en
wachten nu op de stoep voor het kantoor op de start
van een business ride. Organisator Alfred de Jong van
BizzyWheels deelt de pakweg dertig deelnemersin
drie groepen in, geeft nog wat laatste instructies en
hop, weg zijn ze, achter de instructeurs aan voor

Een fietsclinic met
oud-prof Erik Dekker. |

65 kilometer door de Lopiker- en Alblasserwaard.
Bij terugkomst in IJsselstein staan in de grote kan-
toortuin de hapjes en drankjes al klaar. De versna-
peringen vinden gretig aftrek, de gesprekken gaan
vooral over fietsen. Netwerken saai en geforceerd?
Misschien, maar dat hoeft zeker niet.

Voor Alfred de Jong, organisatieadviseur van
beroep en zelf fervent wielrenner, was het een eyeope-
ner. 'Ik ben jarenlang voor mijn werk naar congres-
sen en seminars geweest. Vaak wisselde ik daar wel
visitekaartjes uit, maar ik hield er weinig écht goe-
de contacten aan over. Sinds ik netwerk op de fiets
is mijn netwerk geéxplodeerd. Hoe dat kan? Er zijn
steeds meer mensen die fietsen, waardoor het een
logische stap is om dat cok te doen bij relatie-even-
ts.Daarmee hangt samen dat bedrijven steeds meer
bezig zijn met vitaliteit, waardocor ze eerder aanha-
ken bij dit soort activiteiten. Ik zie dat al langere tijd
terug bij bestuurders. Voor mijn werk zit ik vaak
met hen om tafel en zo weet ik dat veel bestuurders
de fiets gebruiken als middel cm te ontspannen en



de gedachten te ordenen’. ‘Daarnaast zie je
dat samen een gedeelde hobby uitoefenen
verbindend werkt. Dat merk ik bijvoorbeeld
bij het jaarlijkse fiets-event van CIONET, een
platform van IT-managers, metzo'n 120 deel-
nemers van allerleiIT-gerelateerde bedrijven.
Mensen die in hun werkomgeving concur-
renten zijn, bijvoorbeeld bij een aanbeste-
ding, staan daar plots een uur lang over een
mooie fiets te praten. Van concurrentie is op
dat moment geen sprake, dat is mooi om te
zien. En tenslotte denk ik ook dat netwerken
tegenwoordig nég belangrijker is dan vroeger
omdat contact steeds vaker digitaal verloopt.
Almet al heeft de fiets veel voordelen. We zien
dat bij BizzyWheels terug bij de bedrijvencli-
nics die we ook aanbieden. Voor de organisatie

vanzo'n event werken we vaak samen met het
managementteam, bijvoorbeeld de partners
van een advocatenkantoor. Die zijn in de regel
ontzettend druk, maar maken alsnog tijd om
in hetkader van relatiebeheer een middag met
netwerkrelaties op de fiets te stappen. Of ze
daar veel traditionele business uit halen weet
ik niet, maar het is absoluut goed voor hun
contacten en relatiebeheer’.

In 2017 richtte De Jong samen Hans Kom-
pier business cycling-netwerk BizzyWheels
op. Daarmee waren zij zeker niet de eerste
(zie kader), maar het idee speelde al langer.
‘Tienjaar geleden werkte ik samen met Hans
bij Microsoft en daar ontstond het idee om
met klantrelaties eens een dag te gaan fiet-
sen. Samen met CIONET hebben we toen een -
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eendaags evenement opgezet voor IT-bestuurders.
We zochten naar iets meer continuiteit en zo is
BizzyWheels ontstaan. Ons doel was om fietsen-
de ondernemers in staat te stellen om op regel-
matige basis samen van het fietsen te genieten
én kennis en ervaring te delen. Dat doen we nu
met onze Business Rides, waarvan we er vijf per
jaar organiseren. Deelnemers betalen 35 euro
en dat geld gaat volledig naar een goed doel dat
we jaarlijks kiezen. Verder wordt elke Business
Ride gesponsord en gehost door een bedrijf dat
de lunch en borrel regelt en voor de locatie zorgt.
Bovendien nodigt de sponsor ook eigen relaties
uit, voor wie ze ook die 35 euro betalen. Meestal
zijn we op die manier met zo'n 30 tot 35 mensen,
waaronder een vaste kern van ongeveer tien men-
sen. Het programma is simpel: we beginnen met
een lunch, fietsen vervolgens een paar uur en
sluiten af met een hapje en drankje’. Het fietsen
gebeurt altijd op praattempo, ongeveer 28 kilo-
meter per uur. ‘Samen uit, samen thuis is voor
ons een gouden regel, het is en blijft netwerken.
Ik word heel blij wanneer ik in de groep rij en
mensen die elkaar een uur daarvoor helemaal
nog niet kenden afspraken hoor maken: ‘goh,
leuk om elkaar nog eens te zien na deze rit’. Dat
is precies de bedoeling’.

CONSULTANT

Terug naar IJsselstein. Namens Anderson
MacGyver — de host van de dag — is onder meer
Jeroen Spit van de partij. Net als veel van zijn
collega’s is de consultant een enthousiaste wiel-
renner. ‘Van de 40 mensen die we in dienst heb-
ben fletsen er 15. Dat percentage was voorheen
nog hoger. Maar inmiddels nemen we ook nor-
male mensen aan, het is geen HR-beleid meer
dat je moet fietsen om te worden aangenomen,
klinkt het gekscherend. Een grapje, maar teke-
nend voor de trend: er zijn simpelweg steeds meer
fietsers. Anderson MacGyver heeft ook een eigen
fietsevent, vertelt Spit. ‘Dat is puur veoor relaties
uit ons eigen netwerk. Zo willen we ze bedan-
ken, en ze beter en op een andere manier leren
kennen. Maar het is ook bedoeld om die relaties
met elkaar in contact te brengen. Als organisa-
tie hebben we een specifieke aanpak waarmee
we bedrijven vooruit proberen te helpen; dan is
het leuk als relaties daarover met elkaar kunnen
doorpraten en uitdagingen, obstakels en succes-
sen kunnen delen’.

OOK NETWERKEN
OP DE FIETS?
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De Business Rides van BizzyWheels zijn een
mooie aanvulling omdat ze voor afwisseling in
de contacten zorgen. ‘Bij ons eigen event zien we
altijd mensen uit eigen kring, maar bij een Busi-
ness Ride leer je nieuwe mensen kennen die je
vervolgens weer kunt uitnodigen voer het eigen
evenement of andere activiteiten. Alfred de Jong
heeft een mooinetwerk aan mensen vanuit onze
tak van sport die het ook nog eens leuk vinden
om te fietsen. Zo kunnen we op een laagdrempe-
lige manier collega’s linken aan mensen it het
BizzyWheels-netwerk. Daarbij is het erg leuk
dat de Business Rides een goed doel ondersteu-
nen, dat helpt gewoon’. Spit benadrukt dat de
fietsevents geen commerciéle insteek hebben.
“Voor zowel ons eigen event als de Business Rides
hebben we geen specifieke targets. Het fietsen is
geen verlengstuk van sales. Uiteraard ontstaan er
soms vervolggesprekken of nodigen we iemand
uit voor een conferentie waar we wél nadruk-
kelijk vertellen wat we doen, maar dat is echt
een afgeleide. Het gaat ons er puur om relaties
beter te leren kennen en met elkaar in contact te
brengen. En het is gewoon leuk om je passie met
anderen te kunnen delen. Het klassieke netwer-

ken bestaat vaak toch gewoon uit een presenta-

tie, een biertje drinken en geforceerd proberen
met iedereen te praten, terwijl je met de fiets
gezellig samen op pad gaat. Onderweg heb ik
vaak leuke gesprekken over het fietsen, maar
ook over wat mij doordeweeks bezighoudt.
Dat is echt heel erg leuk en voor mijn gevoel
veel natuurlijker’. B

PS Deze reportage is geschreven voordat
het coronavirus z’n opwachting maakte.



